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| sglo XX hasido, qué duda cabe, € siglo de la comunicacidn, un cana muy amplio en €

cual también se inscribe @ discurso de la cultura (aunque ésta va mas ala de la pura

comunicacion, porque también implica investigacion, conocimiento, saber). Gracias alos

avances de la tecnologia, los ciudadanos tienen cada vez un acceso més rgpido a la
informacion de todo agquello que sucede en nuestro planeta y, reciprocamente, cada vez es mas facil
difundir nuestros mensgjes a la colectividad.

Es, pues, una situacién nueva y fascinante debido a sus formatos cada vez més interactivos. Un
proceso que, sobre todo gracias a gran instrumento que es Internet, permite la circulacion cas
instantanea de un provechoso flujo de ideas, pero que también pone en cuestion muchos de los
principios éticos y estéticos imperantes hasta hoy. Para qué sirven las fronteras, qué es origina y
gué es copia o dénde se fija € limite entre lo privado y lo publico, son agunos de los numerosos
interrogantes que, en este proceso, quedan abiertos para la reflexion.
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Durante muchos siglos, la historia fue un lento devenir. Ahora todo va muy rapido, de modo que los
distintos periodos casi se computan por décadas. El siglo XX ha sido la época de todas las grandes
novedades relacionadas con la inmediatez, porque con ella han llegado € contacto con lo diverso y
las nuevas dimensiones dd lengugje. En su dia, fue la entrada de la television. Un poco antes, la
popularizacién dd transistor, que rompi6 la servidumbre de la presencia estética ante € receptor de
radio. Més tarde, fue € “boom” de los ordenadores domésticos, y, hace diez afios —al menos en
Espafia—, la puesta en marcha de | as televisiones privadas.

La eclosion de Internet forma parte de un nuevo entorno, € de la Sociedad de la Informacién, que
congtituye, indudablemente, la mutacién mas importante que estdn experimentando las sociedades
modernas desde la Revolucion Industrial. Como entonces, los cambios son generalizados, y afectan
alos sistemas de trabgo, a las formas de aprendizaje, a acceso ala cultura, d disfrute ddl ocio y,
por supuesto, a las relaciones personaes. En definitiva, lo que esta cambiando, de la mano de las
nuevas tecnologias, es nuestra manera de vivir.

Las nuevas tecnologias, que tienen un peso tan determinante en esta sociedad nueva, aumentan en
una dimensién considerable las posibilidades no sblo de creatividad cultural, sino también de difusién
de la cultura. Si la democratizacion del saber como contribucién al bienestar general es un objetivo
gue los gobernantes persiguen desde hace tiempo, es ahora cuando las posibilidades de este proceso
—en d cua la democracia adquiere su mayor sentido, mucho més alé del hecho electoral— son
realmente ciertas. A condicion, por supuesto, de que la formacién sea una gran prioridad de las
politicas de gobierno y una de las grandes apuestas de futuro. El proyecto del New Labour de Tony
Blair lo tuvo muy en cuenta para acceder a poder en € Reino Unido, pero ahora ello yaes cas un
lugar comdn. No hay cultura ni hay bienestar, casi no hay nueva politica, s no se pone d acento en
e tema formativo, que conlleva uno de los puntos fundamentales de nuestro tiempo: € de la
formacion continua.

La tendencia en Espafia no escapa, por fortuna, a esta ténica dominante. Los dos Ultimos g emplos
serian los de la Generditat de Catalunya —con la creacion del nuevo Departamento de
Universdades, Investigacion y Sociedad de la Informacion— y € propio Gobierno central, que ya
tiene un flamante Ministerio de Cienciay Tecnologia.

Las nuevas tecnologias nos permiten muchas cosas. Por gemplo, que en un mismo soporte haya
distintas posibilidades de sonido. Es € caso dd DVD, en € cua una solaimagen tiene ocho opciones
sonoras. O € de las plataformas digitales de television, que permiten también opciones sonoras
dternativas. Por elo, en ambos casos, cabe situar la localizacion de lenguas minoritarias, como
puede ser € catalan.

Qué duda cabe que € audiovisua es € arte méas representativo de nuestro tiempo, y no slo por las
grandes sinergias que establece entre d cine y las nuevas posibilidades de la televisén —incluido €
video—, sno por un mucho més amplio teén de fondo: Internet, el DVD, el CD-Rom, los
videojuegos, la telefonia moévil... Todo este nuevo universo tiende a concentrar su accesibilidad,
cada vez més, a través del ordenador. Con lo cual, la cultura, sin perder sus grandes posibilidades
como manifestacion colectiva, tiene una tendencia muy creciente a consumo domégtico, a la
accesbilidad meramente privada. Lo cual, en d fondo, no es ninguna novedad, porque € libro



siempre ha sido un objeto de consumo intimo, privado, 1o cua no impidié para nada la progresiva
extension de las bibliotecas, reconvertidas progresivamente a su vez para € universo multimedia.

Un gemplo concreto de las tendencias culturales cada vez més dominantes en € futuro interactivo
—que estan congtituyendo una auténtica “cultura a la carta’— lo puede representar € museo
virtua. Hay alguno de estos museos incluso anterior a la puesta en marcha del museo presencial,
fisco. El Museu Episcopa de Vic, por gemplo —e nuevo edificio dd cua, a cargo de la
Generalitat, se halla en avanzada fase de construccién—, permite ya contemplar la riqueza de sus
prestigiosas colecciones de arte religioso a través ddl ordenador. Visita virtual y visita presencia —
nunca prescindible, por supuesto— se complementaran plenamente en un tiempo relatiivamente
breve, en acertado paradigma de las nuevas e interactivas tendencias culturales.

Todo cambia, aunque hay aspectos que es natural que permanezcan. Estoy de acuerdo con € gran
periodista y profesional profundamente preocupado por estas nuevas tendencias que es Manuel

Campo Vidal en que “la television generalista no decaerd porque la gente necesita una
conversacion comun” . Lo cual, a pesar de la irrupcion de las plataformas digitales, es l6gico, de

mismo modo que € libro no ha sucumbido d gran empuje multimedia ta vez las grandes
enciclopedias se hallen més 0 menos amenazadas en soporte papel, no asi una novela.

La evolucion de los medios se halla, por supuesto, plena de interactividad. Pero € fin, desde los
cadeos, los adirios, los egipcios y los griegos, es € mismo: pasa de la mera curiosidad a la
comunicacién, y de ésta a la cultura, a conocimiento, a saber. Al entrar en € siglo XXI, € gran
cambio que presupone la Sociedad de la Informacion hace que € panorama resulte, aparentemente,
mucho més complgo. Pese a todo, creo que cada vez se percibe de manera més clara que vamos
hacia la generacion de un nuevo concepto de humanismo. Dicho en pocas paabras: ahora que la
maquina nos libera de rutinas innecesarias, se abren nuevos espacios para la reformulacion de las
idess.

Llegados a este estadio, y teniendo en cuenta que la tecnologia no dird nunca su Ultima palabra,
deberian mimarse muy especidmente, en mi opinién, todos agquellos aspectos que contribuyan a
hacer de la culturay la comunicacion instrumentos de bienestar general y de crecimiento colectivo,
con especial atencion a los derechos de las minorias y de las diversas culturas que confluyen en
nuestro mundo global. Cabe recordar que McLuhan predijo en su momento, con una gran intuicion
histérica, que “e medio esel mensge’. Uno de los retos ddl futuro es que haya un equilibrio 16gico
entre la opulencia de los medios y la consistencia de los mensgjes.



